APPA Vzdélavaci akademie pro novinare o ockovani

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Vyresili jsme potfebu Ceské vakcinologické spole¢nosti CLS JEP (CVS) aktivni komunikace v reakci na silici medialni prezentaci tzv.

nastroje zdravotni prevence; a prakticky tak pomohla CVS udrzet vysokou proockovanost v CR a realné fesit ochranu proti ifeni epidemii a
udrZet kolektivni ochranu. Realizovali jsme 3dilnou vzdélavaci akademii pro novinare — odvazny projekt cileny na $koleni novinard v odborné
a naro&né problematice a zavedeni CVS a prof. Romana Chlibka coby odborniky v oblasti o¢kovani. Podafilo se vybudovat nadstandardni
vztahy mezi novinafi a CVS, proskolit kli€ové novinafe, piipravit srozumitelna 35strankova skripta o o&kovani a iniciovat v pribéhu roku

medialni zasah pfes 7 mil. OTS.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

TEMA OCKOVANI SI PRIVLASTNUJI NE-VAKCINOLOGOVE S ALTERNATIVNIMI NAZORY:K oc¢kovani se aktivné vyjadfuje nékolik Iékafi
s alternativnimi nazory, ktefi nejsou svou odbornosti specialisty na vakcinologii. Médiim poskytuji poplasné zpravy typu ,okovani zpUsobuje
autismus" a ziskavaji tak medialni prostor. Potfebovali jsme novinafre upozornit na nutnost rozliSovat odbornost, znalost a tedy i
ddvéryhodnost Iékafll vyjadiujicich se k o¢kovani, aniz bychom $li do pfimého medialniho stfetu s antivakcinafi. Zaroven jsme jako autoritu
na ockovani doporugili profilovat CVS a prof. Chlibka. PROTIOCKOVACI NALADA ZAPRICINUJE NAVRAT EPIDEMIi:Komunika¢ni
kampani jsme S§ifili mezi novinafe osvétu o vyznamu ockovani a vysoké proockovanosti — bojovali jsme za ochranu zdravi vefejnosti. Ze
zahrani¢nich zkuSenosti vyplyva Gzké provazanost mezi silici antivakcinafskou naladou, poklesem proockovanosti a vypuknutim epidemii
nemoci, které Ize drZzet pod kontrolou ockovanim. Napf. na Slovensku plsobi silna antivakcinaiska lobby a proockovanost v populaci se
snizuje. Do Némecka &i Japonska se kvli snizeni proockovanosti vratily epidemie spalni¢ek. ORGANIZACNI OMEZENI:Projekt jsme
pfipravili s omezenym rozpoctem klienta. Vyporadali jsme se s Casovou vytizenosti profesora.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Z medialni analyzy za r. 2013 vyplyva, Ze se k ockovani do médii vyjadiuje fada odbornikd. Informace napadajici Géinnost o¢kovani $ifi
vyhradné |ékafi, jejichZz odbornou specializaci neni vakcinologie. Po skonCeni vzdélavaci akademie novinarky vypliovaly hodnotici
dotazniky. Ocenovaly kvalitu obsahu, provedeni i odborny pfinos seminard.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Klientovi jsme doporucili vyvarovat se pfimého ¢i zivého mediélniho stfetu s antivakcinafi, ktefi svou kvalifikaci a odbornosti nejsou
odpovidajicim partnerem pro diskuzi. Pfipadnym medialnim dialogem s nimi jsme nechtéli umoznit dalSi Sifeni nepravdivych a poplaSnych
zprav. Zvolili jsme proto strategii zaloZenou na exkluzivnim pfistupu k novinafim v podobé specialniho vzdélavaciho programu o ockovani —
vzdélavaci akademii. Ta vyvracela konkrétni myty antivakcinaf a zaroven srozumitelné vysvétlovala vyznam o¢kovani. Jako hlavniho
odbornika na o&kovani jsme profilovali vakcinologa prof. Chlibka, védeckého sekretafe CVS. Zamérné jsme zvolili sympatického lékafe
schopného komunikovat s novinafi i laiky.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

1) Vytipovali jsme vyznamné €eské novinare z oblasti zdravotnictvi a zjistili jejich zadjem o vzdélavaci akademii 2) Klicova témata jsme spojili
s nejznaméjSimi myty, které prezentuje antivakcinafska lobby 3) Realizovali jsme 3 seminafe, na vSech byl hlavnim mluvéim prof. Chlibek,
CVS, kterého na nase doporuéeni dopliiovali mluvéi z praxe — epidemiolog, pediatr a infektolog 4) Pro komunikaci s novinafi jsme zvolili
osobni pozvéanku, personifikovany e-mail a telefonat 5) Na seminafe jsme pfipravili rozsahlé odborné, ale pro laiky srozumitelné, tiskové
materidly o o€kovani. Jsou nadCasové a jediné svého druhu, Citaji celkem 35 stran a slouzi zaroven jako studijni material, skripta 6) Projektu
jsme vytvorili jednotnou grafickou identitu (pozvanky, skripta, certifikaty, dotazniky)

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Proskoleni 16 klicovych novinait (lifestyle, deniky, CTK, TV): kompletni G&ast — napt. vytizena redaktorka hlavnich Udalosti CT. Vyvraceni
hlavnich protiockovacich mytd a srozumitelné vysvétleni vyznamu ockovani novinarlim. 96 pozitivnich vystupl, celkovy zasah: 7 237 997

Zx0

OTS, AVE: 2 859 094 K¢&. Min naklady — vyznamny zasah verejnosti. Propojeni klic¢ovych novinarl s klientem, vyprofilovani validniho
odbornika prof. Chlibka, CVS. Trvajici zajem novinafl o komentaFe prof. Chlibka, kontaktovani agentury. Pokracovani projektu pro rok 2015.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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